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В данное руководство могли быть внесены изменения. 
Пожалуйста, убедитесь, что перед вами новейшая вер-
сия данного документа. Актуальная версия руководства 
доступна на портале «Атринити», в разделе «Марке-
тинг».

В случае, если у вас возникнут вопросы по данному 
руководству или общему характеру новой визуальной 
идентичности, обращайтесь в департамент маркетинга 
«Атринити»
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Данный документ содержит руководство по использо-
ванию фирменного стиля компании «Атринити».

Основная задача руководства — обеспечить правиль-
ное восприятие потребителем позиционирования 
бренда.

ВВЕДЕНИЕ
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«Атринити» – название, образованное из начальной 
буквы названия материнской компании «Астерос» и  
слова «Тринити», что означает что-либо состоящее из 
трех частей. Это имя отражает объединение эксперти-
зы трех бизнес-единиц «Астерос Консалтинг», «Астерос 
Информационная безопасность» и «Астерос Сервис», 
необходимой для достижения синергетического эф-
фекта, а также подчеркивает масштабность задач, ко-
торые объединенная команда решает в рамках своих 
проектов.

Брендинг группы «Атринити» основан на позициони-
ровании «Бизнес-интегратор на рынке ИКТ».

Слоган компании «Driving development» демонстриру-
ет основную идею — стремительное движение вперед 
за счет того, что мы реализуем решения, которые дей-
ствительно эффективно работают и приносят пользу 
бизнесу.  Фирменный стиль «Атринити» отражает эту 
идею. Он максимально прост и интеллектуален.

Самое главное правило корпоративной идентичности 
(использование фирменного стиля, узнаваемости брен-
да) — это соблюдение правил и принципов бренда.

Данное руководство содержит правила и принципы, 
являющиеся основой для наиболее эффективного про-
движения бренда на рынок.

КОРПОРАТИВНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ
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Основным элементом корпоративной идентификации 
компании «Атринити» является логотип.

Логотип состоит из шрифтового написания названия 
компании и знака (эмблемы).

Существует только один вариант компоновки фирмен-
ного блока — горизонтальный.

Существуют два варианта логотипа — английский 
и  русский. Основным является англоязычный вариант. 
Русская версия используется в исключительных случа-
ях, когда требуется подчеркнуть отечественное про-
исхождение компании, например, в делах, связанных 
с государственными организациями. 

Логотип «Атринити» (английский вариант)

Логотип «Атринити» (русский вариант)

ЛОГО
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Если по техническим причинам невозможно воссоз-
дать логотип в оригинальных цветах, допускается ис-
пользование вариантов в градациях серого.

В случае если логотип помещен на темный фон (напри-
мер, на партнерских материалах), он может быть вос-
произведен в белом цвете.

Пожалуйста, используйте только описанный в данном 
руководстве стиль графического оформления логоти-
па. Не пытайтесь воспроизвести его самостоятельно.  
При возникновении спорных вопросов, в использова-
нии логотипа, обращайтесь в департамент маркетинга 
«Атринити».

Основной вариант логотипа

Монохромный вариант Grey (серый цвет Black 77%)

Использование логотипа на черном фоне                                   
(серый цвет Black 40%)

Монохромный вариант Black (серый цвет Black 40%)

Использование на однотонном, контрастном, цвет-
ном фоне

ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЗНАКА И ЛОГОТИПА
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Вокруг логотипа задается защитное поле в целях сохра-
нения его целостности. В пределах этого поля запре-
щено помещать сторонние элементы за исключением 
указанных в данном руководстве фирменных элемен-
тов-линий. Свободное поле задается высотой литеры 
«n» в слове «Atrinity».

Защитное поле логотипа

ЗАЩИТНОЕ ПОЛЕ
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При использовании логотипа с высотой менее 8 мм 
слоган начинает размываться, поэтому в таком случае 
рекомендуется его убрать. Минимальный размер лого-
типа без слогана — 5 мм. 

Рекомендованный размер логотипа для использования 
на формате A4 — 17-20 мм, но добустимо и больше, 
в зависимости от соотношения с другими элементами, 
содержащимися на странице. Например, на титульном 
листе, содержащим малое колличество информации, 
логотип может достигать 35 мм.

Минимальный размер логотипа без слогана

Минимальный размер логотипа со слоганом

Рекомендованный размер логотипа для А4

5 мм

8 мм

17 мм

РАЗМЕРЫ ЛОГОТИПОВ
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Версия CMYK

Версия Pantone

Монохромная версия

CMYK  16.100.80.6 
RGB     195.32.57 
Web #C32039

CMYK 0.0.0.77 
RGB    95.96.98 
Web     #5F6062

PMS 425С

PMS 425СBlack 77%

PMS 187С

ЦВЕТ ЛОГОТИПА
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Данный слайд демонстрирует стандартные ошибки        
в использовании логотипа.    

Не изменяйте пропорции элементов логотипа

Не нарушайте защитное поле

Не изменяйте компоновку элементов логотипа

Не изменяйте пропорции элементов логотипа и их 
расположение

Не применяйте к логотипу графические эффекты

Не используйте логотип меньше минимального раз-
мера, приведенного в данном руководстве

Не искажайте логотип

Не помещайте логотип на фоне изображений с высо-
кой контрастностью или на изображения с активным 
фоном

Не используйте любые цвета, кроме приведенных 
в данном руководстве

Не заключайте логотип в рамку

Не размещайте монохромный логотип на некон-
трастном фоне

Не воспроизводите логотип в абсолютно черном 
цвете.

НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА
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Узнаваемыми стилеобразующими графическими эле-
ментами бренда «Атринити» являются треугольники и 
«бумеранги», подчеркивающие динамику брендинга 
компании. 

Чтобы не нарушать заданные пропорции, используйте 
электронные образцы графических элементов.

Используются только равносторонние треугольники красного цвета. 
На контрастном фоне допускается белый цвет фигуры

Цвет может быть как в корпоративных цветах, так и в оттенках серого серого, а также полностью белого цвета 
на контрастном фоне.

СТИЛЕОБРАЗУЮЩИЕ ЭЛЕМЕНТЫ
«ТРЕУГОЛЬНИК» И «БУМЕРАНГ»
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Логотип «Атринити» должен размещаться на белом 
фоне, но в некоторых случаях допустимо его использо-
вание на совсем светлых и не ярких подложках.

Общая концепция требует представлять изображения 
в черно-белом варианте с цветными акцентами, в роли 
которых обычно выступают логотип и/или стилеобра-
зующий элемент, но при оформлении презентации и 
таких материалов, как, например, ролл-ап и «История 
успеха», допускается использование дополнительных 
цветов.

Основные красный и серый цвета предпочтитель-
но  использовать не более 30% от общего изображе-
ния, в остальном должен преобладать белый цвет.

Помимо указанных цветов, разрешается использовать 
их различные градации по яркости и насыщенности, 
однако насыщенность цвета не должна перебивать 
по интенсивности оригинальные оттенки. 

CMYK  16.100.80.6
RGB     195.32.57 
Web     #C32039 
Pantone 187C

CMYK  50.0.96.0 
RGB    152.189.52
Web     98bd34

CMYK  60.70.0.0 
RGB    124.94.156
Web     7c5e9c

CMYK  100.56.9.0 
RGB    43.116.173
Web     #2b72ad

CMYK  16.100.81.36 
Web     #931228

RGB 62.187.240 
Web     #3ebbf0

CMYK  0.0.0.37 
RGB 191.191.191 
Web     #bfbfbf

CMYK  0.0.0.07
RGB 242.242.242
Web     #bfbfbf

CMYK 0.0.0.77 
RGB    95.96.98 
Web     #5F6062
Pantone 425C

CMYK 0.0.0.0
RGB    255.255.255
Web    #ffffff

CMYK 10.87.65.4 
Web    #cf3e49

CMYK  0.72.100.0 
RGB 254.102.1 
Web    #fe6601

Основные цвета

Дополнительные цвета

Цвета стен

Пленка Оракл 

641-031М; 076М

ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

031 M
rot
red

073 M
dunklegrau
dark grey

Delux 
52BB 15/410

Delux 
10RB 49/062

Delux 
40YY 83/043



13

Гарнитура Segoe WP должна использоваться по умол-
чанию во всех возможных случаях.

Шрифты Segoe WP Light, Segoe WP SemiLight  и Segoe 
WP Semibold используются для заголовков и для вы-
деления фрагментов текста. Шрифт Segoe WP должен 

быть использован для основного текста и для заголов-
ков.

Как правило, все заголовки должны быть оформлены 
заглавными буквами. Segoe доступен в латинской и ки-
риллической версиях.

Segoe WP

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

Segoe WP Semibold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

Segoe WP Bold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

Segoe WP SemiLight

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

Segoe WP Light

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1
234567890!?@£$&()+-:;,.

ШРИФТ
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В случае технической невозможности использования 
шрифта Segoe WP следует применять Arial, как наибо-
лее близкий по начертанию.

Также Arial должен использоваться в электронных до-
кументах, Интернете, Power Point презентациях и т. п. 
Этот шрифт является системным в большинстве ком-
пьютерных систем.

Arial Regular

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

Arial Bold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮ 
Я абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890!?@£$&()+-:;,.

АЛЬТЕРНАТИВНЫЙ И ЭЛЕКТРОННЫЙ ШРИФТ
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За основу оформления материалов компании взят 
стиль «Метро». Отличительной особенностью при по-
строении макетов в этом стиле, является то, что над-
писи и графические элементы имеют конкретные тре-
бования: высокая читаемость и визуальное восприятие 
информации, отсутствие отвлекающих элементов, чи-
стое и четкое представление о всех внешних элемен-
тах, а также использование корпоративных цветов 
и специализированных изображений (иконок и схем).

Удобство стиля в большом количестве комбинаций для 
представления любой информации. 

При работе с форматами, близкими к А4, наиболее 
удобно работать с такими пропорциями квадратов, как 
3х3, 4х3, 4х4, 5х4. При этом для А4 лучше использовать 
пропорцию 3х4.

ИМИДЖЕВАЯ КОНЦЕПЦИЯ
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Рекомендации по выбору бумаги: кипельно-белая, ма-
товая ламинация.

Формат 85х55мм

Логотип

Основная версия для использования, 
высота 8 мм.

Инициалы, должность и регалии

Шрифты Segoe WP Semibold, Segoe WP 
Regular, выравнивание по левому краю, 
размер: 9 pt, должность и регалии 8 pt

цвет: серый (CMYK 0.0.0.77)

Адресный блок

Шрифт Segoe WP Regular, выравнивание 
по левому краю, размер: 8 pt

цвет: серый (CMYK 0.0.0.77)

ДОКУМЕНТАЦИЯ. ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА
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Логотип

Основная версия для использования, 
высота: 19 мм.

Заголовок

Шрифт Arial или Segoe WP, выравнивание 
по левому краю, размер: 14-18 pt цвет: 
черный

Текст документа

Шрифт Arial или Segoe WP, выравнивание 
по левому краю, размер: 10 pt или 12 pt 

цвет: черный

Реквизиты

Шрифт Arial или Segoe WP, выравнивание 
по левому краю, размер: 8 pt

цвет: черный.

ДОКУМЕНТАЦИЯ. ФИРМЕННЫЙ БЛАНК
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Корпоративный конверт формата Е65 оформлен в со-
ответствии с ГОСТ 51506–99.

Логотип

Основная версия для использования, 
высота 12 мм.

Детали

Шрифт Segoe WP, выравнивание 
по левому краю, размер: 8 pt 
( индекс: выравнивание по правому краю, 
размер: 10 pt )

цвет: серый(CMYK 0.0.0.77)

ДОКУМЕНТАЦИЯ. КОНВЕРТ DL/E65
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Общие требования к оформлению подписи: 

Шрифт в теле письма и в подписи — Arial. 
Размер шрифта 10 pt. 
Межстрочный интервал 12pt. 
Цвет шрифта в теле письма и в подписи — черный.

Использование цветного фона и встроенных бланков 
Outlook в корпоративной переписке запрещено.

При отправке по почте конфиденциальной информа-
ции добавляется disclaimer (цвет светло-серый, шрифт 
Arial 9).

С уважением,

Иван Петров, 
Директор по продажам

Р:  +7 (495) 787-24-50 (доб. 3333)
М: +7 (985) 322-23-32
www.atrinity.ru 

Best regards,

Ivan Petrov, 
Sales director

Р:  +7 (495) 787-24-50 (ex. 3333)
М: +7 (985) 322-23-32
www.atrinity.ru 

Пример подписи сотрудника компании 
«Атринити» на русском языке

Пример подписи сотрудника компании 
«Атринити» на английском языке

ДОКУМЕНТАЦИЯ. ЭЛЕКТРОННАЯ ПОДПИСЬ
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Данный макет бейджа подготовлен для конференций, 
семинаров, круглых столов. 

Для других типов мероприятий можно использовать 
другой стандарт макета бейджов с аналогичным ди-
зайном.

Макет бейджа сделан на основе стандарта К-V6.

ДОКУМЕНТАЦИЯ. БЕЙДЖ
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Инструкцию по оформлению и шаблон презентации 
спрашивайте в маркетинговом отделе.

Существует версия шаблона презентации с русскоя-
зычным логотипом.

Титульный лист 

Все элементы слайда жестко привязаны к сетке                      
и не могут быть передвинуты или убраны. 

В презентациях используйте шрифт Arial. 

Текст на титульном листе:

Название презентации — 22-24 pt, RGB: 95.96.98; 
Подзаголовок презентации — 16 pt, RGB: 95.96.98; 
Дата — 16 pt, RGB: 95.96.98. 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ PPT.
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МАРКЕТИНГОВЫЕ МАТЕРИАЛЫ. ЛИСТОВКА
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МАРКЕТИНГОВЫЕ МАТЕРИАЛЫ. 
ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ ROLL UP
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МАРКЕТИНГОВЫЕ МАТЕРИАЛЫ. БУКЛЕТ
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ТКП
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СУВЕНИРНАЯ И ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ


